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Visit Norway /
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Reiselivsstrategi Visit @st-Norge 2024 - 2026

Visjon: Baerekraftig vekst og utvikling i et sterkt fellesskap

Forutsetninger Strategiske innsatsomrader

» Helhetlig og baarekraftig reisemalsutvikling
+ Samhandling gjennom destinasjonsledelse
+ Digitalisering

* En urolig verden

Hovedmal

+ @ke verdiskaping, besek og sysselsetting
* Forneyde gjester og innbyggere

+ Et mer miljevennlig reiseliv

+ Hay tilfredshet blant medlemmer,
komruner og ansatte

Digitalisering,
markedsfering og salg

Hovedtiltak
« Digital markedsfaring
* Innholdsproduksjon
= Weblasning
+ International satsning
* Online booking

Innovasjon
og utvikling

Hovedtiltak

Lage retningslinjer

for prioritering av
prosjekter og tiltak
Utrede, soke, finansiere
og igangsette prosjekter
og tiltak

Ha lepende oversikt
over pagiende og
mulige prosjekter

Beerekraftig
reiselivsutvikling

Hovedtiltak

Bred oppfoelging av
arbeid med baerekraft
i reiselivet internt og
eksternt

Grenn mobilitet
Tilgjengelige
oppleveleser

Rent milja
Avfallshandtering

Samhandling
og organisasjon

Hovedtiltak

Lage plan for
samhandling og
organisasjon
Destinasjonsledelse
Samhandlingsarenaer
Kompetanse
Vertskap
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Turistkontor for hele Ringeriksregionen
Plassering: Bylab Honefoss

= Apent i hele skoleferien 2024
fra 22. juni - 17 august

= Apent mandag - lgrdag
kl. 10 - 16 (1b)

= 2 lokale turistverter: Melina Larsen og Sofia
Isabel Jarstad

= Oppleering i alle kommunene. Rundreise i
Hole, Ringerike, Jevnaker. Oppleering |
Kragdsherad og Modum

= Totalt antall besgkende: 629 (reg)
Flere kom i august.
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Flest besgkt:
Lokale + Norske, Tyske,
Nederlandske og Danske turister.

W Australia
m Belgia

W Danmark
m USA

W England
m Frankrike
W Tyskland
m India

W italia

m Nederland
W Norge

m Polen

W Singpore
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Medlemsbedrifter i Ringerike

= Buttingsrud Camping

= Vikerfjell Forum

= Villfisken

= Gledeshuset

= TBA

= Kraft Pizzeria

= Brasserie Fengselet / Stiftelsen
= Ringvold Frukthage / Botaniske
= Askeladden bussreiser

= Veien kulturminnepark

Kleekken Hotell

Fossen Friluft

Ringerike museum

All entertainment

Kistefos museum

Ringerike Neeringsforening

Bylab Hgnefoss / Samarbeidspartner
Ringeriksbadet

Ringkollen parken

Ikke kommrsielle opplevelser, turer - langrenn,
turstier og turomrader.

Sentrumsnaere aktiviteter og parker,
badestrender og leder.

Kirker og kulturvandiring
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Barekraftig
Reisemal

4 \ Lokalt engasjement
' i et langt perspektiv

e

¢ qufllr
.




Der det er godt a bo er det godt a besgke!
Store inntrykk med sma avtrykk.
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10 prinsipper for baerekraftig reiseliv + standard for
baerekraftig utvikling legges til grunn for arbeidet.

Bevaring av natur, kultur og miljo Styrking av sosiale verdier Okonomisk levedyktighet

1. Kulturell rikdom 5. Lokal besgksstyring 9. O@konomisk levedyktige og

2. Naturmangfold 6. Lokal livskvalitet og engasjement konkurransedyktige reiselivs-

3. Klimautslipp 7. Jobbkvalitet for reiselivsansatte destinasjoner gjennom lokal

4. Rent milje og ressurseffektivitet 8. Gjestetilfredshet, trygghet og verdiskapning
opplevelseskvalitet 10. @konomisk levedyktige og

konkurransedyktige
reiselivsbedrifter

B U 3 T, T E o=
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Figur: 10 prinsipper for et baerekraftig reiseliv, Innovasjon Norge.
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Helhetlig og baerekraftig destinasjonsutvikling

Malsetningene vare er:

» Pke verdiskapingen i reiselivet og

bidra til jobbskaping i hele landet

» Bidra til at Norge blir et lavutslippssamfunn
 Bidra til attraktive lokalsamfunn

med forngyde innbyggere

* Levere sa hgy kundeverdi at

betalingsvilje og gjenkjop oker

2020 2025 2020

— Klimaavtrykk
Verdiskapning (leannsomhet og arbeidsplasser)
Ringsvirkningseffekter

— Gjestetilfredshet for prioriterte malgrupper

— Aftraktive lokalsamfunn og fornayde innbyggera
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Tiltaksplanens hovedfokus

Oppfolging av baerekraftarbeidet

Beerekraftansvarlig vil koordinere og overvake arbeidet med
basrekraftig utvikling.

Som del av arbeidet med Merket for bazrekraftig reisemal vil
det bli utarbeidet en arlig baerekraftrapport. Status i arbeidet
med reiselivsutviklingen og baerekraftarbeidet vil bli rapportert
til kommunestyrene og medlemsbedriftene arlig.

Som del av baerekraftarbeidet vil det bli gjennomfart
undersgkelser mot bade innbyggere, gjester og hytteeiere.
Resultatet av undersgkelsene gir et kunnskapsgrunnlag som
det blir viktig at bade medlemsbedriftene og kommunene
tar del i for & styre reiselivsutviklingen videre.

Malsetningen er a sikre en langsiktig og malrettet basrekraftig
reisemalsutvikling som resulterer i remerking av Visit @st-Norge
regionen for Merket for baerekraftig reisemal i 2027.

Grenn mobilitet og tilgjengelige opplevelser

Transport er | dag den starste utfordringen i forhold til klima
of utgjer 75% av samlet utslipp fra kjernenaeringene i reiselivet.
Grenn mobilitet og tilgjengelige reiselivsopplevelser blir derfor
et viktig tiltaksomrade fremover. Reiselivet i @st-Norge region
har allerede strategisk valgt & ha Norge som hovedmarked.

Den naere beliggenheten til Oslo og de befolkningstunge
omradene i Viken og Innlandet er et stort konkurransefortrinn.
Kort reisevei og til dels gode kollektiviesninger for buss og tog
bidrar til & redusere klimautslippet kraftig. Det kan da vaere
naturlig 4 sette ekstra fokus pa a fremme og utvikle miljgvennlig
transport og benytte miljgvennlig transport som del av
konsept- og produktutviklingen.

Malsetningen er, i trad med Nasjonal Reiselivsstrategi
2030, at CO2-avtrykket fra de besekendes transport til/fra/
i regionen, skal reduseres med ti prosent arlig. Vi skal vaere
en padriver for at klimautslippene i hele transportsektoren
gar ned, bade gjennom egne gode tiltak og tiltak i regi av
andre private og offentlige instanser.

Bred involvering av kommuner
og medlemsbedrifter

Baerekraftig reiseliv adresser flere temaer som gjer at dialogen
med kommunene og medlemsbedriftene aktualiseres fremover.
Eksempler kan vaere:

« Tilrettelegging av natur- og kulturbaserte opplevelser,
herunder allmenn tilgjengelighet

Trafikale utfordringer som resultat av stort besskstrykk
Klimaendringer og beredskapsutfordringer i forhold til
besgkende

@kt kildesortering i omrader med hyttebebyggelse

og i mye besgkte naturomrader

Miljgsertifisering bade i kommuner og blant medlemsbedrifter
@ke stoltheten knyttet til reiselivet, opplevelsene

og mpteplassene i lokalsamfunnet

Malsetningen er a gjennomfere utviklingsmeter i alle
regionene i 2024 for a kartlegge regionale og lokale
utfordringer og igangsatte tiltak som kan jobbes
med fremover.
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Smaksfestival med Honefoss by
Flybussen
Far massiv stotte: - Rene

galskapen om dette tilbudet blir
lagt ned

NOE FOR ENHVER: Selv konsernsjefer kan lzere litt om de kulinariske emner. Her avhildet Haakon Tronrud pa Sabrura med
sommelier Synne Rustad. Foto: Ingvild Haugbraten STORT ENGASJEMENT: Saken om busstilbudet i regionen har skapt stort engasjement hos leserne. Foto: Arkivfoto
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Malsetningen er a gjennomfere utviklingsmeter i alle
regionene i 2024 for A kartlegge regionale og lokale
utfordringer og igangsatte tiltak som kan jobbes
med fremover.



Bor du i Gjovik?

Na kan d

stviklingen

vet | kommun

en

tviklingen

xomn

== OstNorge

nunen, av

o eth

Bc;r du i Elverum?

Na kan du pavirke utviklingen
av relselivet | kommunen,

Visit = =
= @stNorge

Bor du i Sondre Land?

Na kan du pavirk

reiselivet
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Bor du i Vestre Toten?
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Hva er din tilknytning til kommunen? Visit

SP2: Besvart- 404 | Hoppet aver: O o e gst Norge
Svarvalg SVAR 100 %
Vokst opp her, bodd her hele livet 28 9% m
Vokst opp her, flyttet og kommet tilbake 23 % 9N 80% |
Flyttet hit, bodd her mer enn 10 ar 27 % 106
Flyttet hit for under 10 ar siden 21 % 83 60 % |
Bor her midlertidig for & studere 1% &

0% |

28 %
27 %
21 %
20 %
1%
0 %
Vokst opp her, Vokst opp her, Flyttet hit, bodd Flyttet hit for under Bor her
bodd her hele livet  flyttet og kommet her mer enn 10 ar 10 ar siden midlertidig for
tilbake 4 studere
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Hvilke tilbud i ditt naeromrade har du/din
familie benyttet de siste arene?

SPE: Besvart: 376 Hoppet over: 28

Spisesteder 84 %
Merkede turstier 63 %
Utenders badeplasser 47 %
T e
m —_ Oppkjarte skileyper 47 %
Museer/severdigheter 46 %
o o o e
84% 63% 47%
Arrangementer og festivaler 45 %
Spisesteder Merkede turstier Utenders badeplasser
Innenders aktivitetssenter 40 %
Apne baner og parker 33 %
. Qp .

Sykkelstier og -leyper 286 %

St db
Slalom-/alpinbakker _ 15 %
o L¢) L¢)
47 /ﬂ. 46 /0' 45 /0' Utstyrssentraler/BUA 15 %
Oppkjerte skileyper Museer/severdigheter Arrangementer Utendars aktivitetssenter 14 9
og festivaler
Campingplasser 6 %
Guidede aktiviteter 4 %
Spa- og velvaereopplevelser 4 %
| | l | l | l | | |
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 290 % 100 %

Visit

e ———

@stNorge
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Hva er din holdning til reiselivet pa stedet du bor?

SPT: Besvart: 372 | Hoppet over: 31

® © © ®
10% 33% 46% 9%

Swveert positiv Positiv Neytral MNegativ

Svaart positiv
Positiv
Meytral 46 %

Megativ

Svaert negativ

I | | I I I I I I |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% B80% 90% 100%

®
2%

Swveert negativ

Visit
—= @stNorge



Hvor enig eller uenig er du i falgende pastander om muligheter Visit
tilknyttet reiselivet i ditt nseromrade? ——=0OstNorge

SP&: Besvare: 343 Hoppet over: &1

100 %

. Svaert . . Sveaert Vektet
Pastander uenig Uenig Neytral Enig enig Totalt gj.snitt
4 % 14 % 27 % 41 % 13 % 100 % 80 %
Reiselivet bidrar til lokal verdiskaping 3.45
14 44 87 132 42 318
7% 18 % 27 % 36 % 13 % 100 %
Reiselivet bidrar til utvikling og arbeidsplasser 3.32 60 %
21 57 a5 14 43 320

5% 23 % 28 % 35 % 9% 100 %

Reiselivet gir flere fritidstilbud 3.21
15 75 90 12 30 322 40 %
5% 25 % 32% 27 % 8% 100 %
Reiselivet gjor det mer interessant & bo her 3.02
27 a1 102 86 27 323 20 %
5% 32 % 28 % 30 % 6 % 100 %
Mzromradet er godt tilrettelagt for turister/besgkende 3.00
16 104 92 a9 19 330
0 %
Reiselivet Reiselivat Reiselivet Reiselivet  Maeromridet
bidrar til bidrar til gir flere gjer det mer er godt
lokal utvikling &  fritidstilbud  interessant  tilrettelagt
verdiskaping arb.plasser i bo her  for turister/
besgkende
. Swaert uenig . Uenig Maytral

. Enig . Swaert enig
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Hvor enig er du i...?

SP13: Baswart: 209 | Hoppet aver: 98

5 Svaert . . Svaert Vektet
Pastander uenig Uenig Neytral Enig enig Totalt gj.snitt
2% 2% 18 % 43 % 35 % 100 %
Viktig at reiselivet fokuserer pa basrekraft 4.07
5] 5 56 131 106 304
3% T % 37 % 37 % 15 % 100 %
Reiselivet gjer naeromradet godt 4 bo i 3.54
10 20 12 12 45 299
. 34 % 45 % 17 % 2% 1% 100 %
Det burde veert faerre besskende i nseromradet 1.90
104 137 52 7 3 303
0% 4% 23 % 45 % 28 % 100 %
Det burde vaart flere besgkende i na2romradet 3.97
1 1 T0 136 86 304
6 % 13 % 51% 23 % 7 % 100 %
Mitt nazromrade fremstir basrekraftig 312
16 36 140 64 18 274

100 %

Wiktig at
reiselivet

fokuserer pi naeromradet besekende i

baarekraft

. Swvaert uenig
B ene

Reiselivet Det burde
gjar veert faerre

. Uenig
. Svaert enig

Det burde
veert flere
besgkende i

MNaytral

Mitt
neeromrade
fremstar
godt Aboi naeromridet naeromradet baerekraftig
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Tilbakemeldinger fra innbyggere i alle 11 kommunene.
Ringerike kommune:

Omrader/perioder pavirkes negativt Saker du brenner for/ positivt for utvikling

Resholmsstrand_sanitzeranlegg Campingplass
Schongslunden Forsepling

Hyttetrafikk sobiter e | A F O

Forsagpling Infrastruktur Morkgonga_Parkering Barn og unge

Hyttegrender miljo og bzerekraft  LevVende_sentrum Vei/Ko

Fa_turister gollektivtilbud.....

Restaurant_Lokalmat

: Elvene e g Friluftsliv/Sport
Kg Parkering B 0 b I l P

Ringkollen
Trollfossen_forsepling Ku ltu r/HiStorie

[
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Visit @st-Norge: Sammenstilling av spersmal i Innbyggerundersokelsen

Innbyggers Elwerum Gjovik Gran Jdevnaker Lunner Ringerlke Ringsaker | Sendre Land  Westre Toten Viler B@stre Toten
Andel innbyggere som er positive til relselvet (SPT) I 43 9% I 54 % I BT % I 63 % - a3 % 75 % | A3 H I A6 H I 51 % I Sl %%
andel innbyggere som er enige | muligheter | relselivet (SPE)

Reizelivet bidrar til lokal verdiskaping 58 % 65 % BT % T3 % 48 % 54 % 1% a7 % 51 % 58 %
Reizelivet bidrar til ubvikling og arbeidsplasser . 50 % - 55 % . 5d % . 67 % . a0 % . 48 % T8 % 39 % - Jud: - . A48 %
Reizelivet gir flere fritidstilbud og spisesteder 48 W 531 % . 56 % . 55 % . 34 % A4 % B3 % T % . A0 % ad %
Meeromridet er godt tilrettelagt for besgkende . 383 % - 48 ¥ - &l % . 30 % . 36 % T6 % 33 % 31 % - 51 % . 40 %%
Reizelivet gjar det mer interessant 4 bo her . 39 % . 42 % Ad % 55 % . 35 % . 35 % 6B % 34 % T . 35 %
Andel innbyggere som er enige | utfordringer | relselivet (SP10)

Reizelivet tar ikke hensyn til lokalsamfunnet T % A % B % T % 4 % B % D % B %
Reizelivet skaper trafikkfarlige situasjoner . 13 % - 15 % . 18 % 4 % 6 % L T %
Turister/besskende forsepler | neromridet . 6 % - 10 % 10 % . 15 % B % B % 15 % =R
Meeromridet oppleves overfylt pga for mange besakende 2% &% 4 % . B % 2% -

Reizelivet gjar at jeg feler meg utrygg 1% 3% 2% . a4 % 2%

andel Innbyggere som er enige | at beerekraft | relselivet er viktlg (5P13) B3 % BO % BO % B4 % TE % TE % B1% T8

reiselivet gjer naeromridet til et bedre sted & bo I 6O % . 58 % I 60 % 63 % 46 %% I 52 % T3 % 48 %

Det burde veert faere besekende | omridst 1% 3% . 2% . 2% - 3% 5 9% 2%

Det burde veert flere besakende | omridet TG Y% Td % . T7T % . &6 % 67 % T3 % . 60 % B4 % B3 %% - Tl % -
Waeromridet fremstir som et berekraftig reisemal . 39 % - 38 % . 532 % . 54 % . a0 % 55 % 40 % 34 % - 38 % 48 %
Antall respondenter | innbyggerundersokelsen 415 343 338 383 404 BT2 348 263 265 367
Noen nekkeltall 2023 Elwarum Gjevik Gran Jdevnaker Lunner Ringerike Ringsaker | Sendre Land  Westre Toten viler Bstre Toten
verdiskaping 186 072 166 53T @1 556 108 5442 10 401 163 310 128 638 33 451
Antall hytter 433 DA3 . 1860 . 403 . 1 244 . 3 T556 1260
Antall innbyggere . 21 368 - 30 563 . 13 368 . 6 280 . 9 307 . 31 ddd 14 886

sursanu oy ssuunt seEgaaspunasifiquy) | efuop-isp g



Andel innbyggere som er positive til reiselivet

Sendre Land 42 %

42 %

Lunner
Ringerike 43 %

Elverum

43 %
46 %

YVestre Toten

Valer 51 %

54 %

@istre Toten

Gjovik 54 %

57 %

Gran

Jevnaker

69 %

Ringsaker

75 %

55 %

Hele regionen

Figur: Innbyggerundersekelse 2023 i regi av Visit @st-Narge.

Nokkeltall Ringerike

Verdiskapning Reiseliv: 183 310 000

Andel som er positive til Reiselivet: 43 % ( hgy 75%)
Reiselivet bidrar til lokal verdiskaping: 54% ( hgy 81%)
Det burde veere flere besgkende: 73% ( hgy 84%)

Reiselivet gjgr neeromradet til et bedre sted a bo: 52%
(hay 73%)

Reiselivet skaper trafikkfarlige situasjoner: 15% ( 22%)

Reiselivet gjgr det mer interessant a bo her: 35 % (68%)

T —
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Vertskommunen: Korleis bygge framtidas
reisemal?

Den 12. november inviterer NDBR inn til ein digital konferanse der ein tek tempen pa satsingane
som skapar framtidas reisemal.

Reiseliv som norsk eksportsatsing og drivkraft for gode lokalsamfunn
—Aase Marthe Horringmo, direktgr for reiseliv, Innovasjon Norge.
Reiselivet som kommunane sin beste venn - kva betyr dette i praksis?
Kristin Krohn Devold, administrerande direktgr, NHO Reiseliv.

Presentasjon fra destinasjoner:

Korleis sikre god styring av reiselivsutviklinga i lokalsamfunnet? Visit Valdres

Besgksforvaltning: Grunnfundamentet for ei berekraftig reiselivutvikling? Tromsg, Svalbard, Rauma
Det offentlege si rolle i besgksforvaltninga - kvar startar ein? Vestland Fylkeskommune

| tillegg innlegg om: Fritidsbustadar: Tilgjengeleg reiseliv, Transport og mobilitet: Cruise

\ \



<Bos




Markedsoversikt — Geografi

Nasjonalt

vart hovedmarked Norske gjester fra Oslo, fhv. Viken
og Innlandet.

Sekundeert rettes innsatsen mot Vestland, Trgndelag
og Mgre og Romsdal.

Internasjonalt

Prioriterte markeder er Sverige, Danmark,
Tyskland og Nederland.

Trendelag

More og Romsdal

Innlandet

Vestlandet
Buskerud

Akershus
Oslo

@stfold

Sverige
Norge

31 Danmark

Nederland

Tyskland

23I0N-15@ USIA
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Segmentering
Makrosegmentet Ferie og fritid

Kulturinteresserte voksne

Liv Laerer

* 50 + som reiser med mann,
venninner, barn og barnebarn.
* Liv er sporty, friluftsinteressert

og er stadig péa farten.

* Liv og mannen har for gvrig
flere venner med ulike
interesser. Blant disse er et
vennepar fra Alesund vi har
valgt & kalle Bard og Berit
Bobil. De reiser ofte med bobil
i skuldersesongen.

Verdilgfte: En behagelig reise
med kulturelt pafyll, varmt
og kunnskapsrikt vertskap
i pust inn — pust ut landet.

Barnefamilier

Silje, Petter, Jacob
og Emma

» Familie med barn pa mellom
3-12 ar.

« Silje og Petter reiser oftest pa
familieturer, men Silje reiser
ogsé pa venninneturer og Petter

3 Pa gutteturer.

Verdilgfte: Minneverdige gyeblikk
i nye omgivelser og roligere tempo
sammen med familien.

Unge vaksne

Martin og Amina

Mellom 20-30 ar.

Reiser som kjaerestepar,

men ogséa alene pé jente-

og gutteturer.

Amina er ofte p& tur med sin
bestevenninne, Greta Grgnn.
De har et gnske om opplevelser
med sma avtrykk.

Verdilgfte: Kortreiste og aktive
natur- og kulturopplevelser
sammen med kjaeresten eller
vennegjengen. Sterke inntrykk
med sma avtrykk.
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Segmentering
Makrosegmentet MICE

MICE
Bente Business

» Avdelingsleder i en mellomstor
bedrift pa @stlandet.

e

-.:‘\ - _—E.-‘,f ..fh,ﬁ%‘/ﬁ:\
- ‘9"' s '?.,: £

Verdilgfte: Landlige og trygge
omgivelser som gir rom for
effektivitet og gode beslutninger.
Ekte folk og ekte mat.

([
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Sosiale medier

Visit @st-Norge
Publ
(]

S5d-8

t 3v Andreas Kokkvoll

2 3¢ Velkommen til Eplemarkedet pa Ringvold Botaniske Hagesenter og Ringvold_frukthage
hele hastferien! »}* Opplev et mangfold av eplesorter, fra de gamle kiassikerne til nye, spennende
varianter, Dette er den perfekte anledningen til 3 nyte hosten med smaksrike opplevelser. Ta med

familie og venner for en dag fylt med smakstester, lzererike gyeblikk og ekte haststemning.

\Se mer:

plemarked pa Ringvold Botaniske hele hastferien! - Familie/barn, Henefoss - Hva

skjer

t Ost-Norge

48 Kk likerkiikk + 49 k folgere

o EIPPedad®

e 7 r

isit @st-Norge er her: Honefoss.
rt av Denice Sundvold

°

4. mai 2023- &
Kjenner du til Veien kulturminnepark? Her kan du oppleve hvordan det var & leve som en viking!
2 Fé et innblikk i en fascinerende epoke! Her finner du et av @stlandets storste gravfelt fra eldre

jernalder! Med over 100 gravhauger, og et gjenreist langhus fra romertid kan du laere mye om
hvordan vikingenes forfedre levde!

s Veien kulturminnepark har gjennom hele aret varierte arrangement; Barnas dag, Tidenes
skaperfest, Eventyrspill, Romertid pa Veien og Dyredag for & nevne... Se mer

visiteastnorway Faiger v Send melding

1335imnlegg 10k folgere  Falger 528

it East Norway

vi
[
o s seoetnecile -

» W

& Wirner & Autime ©4 cruim

Visit @st-Norge
Publisert av Andreas Kokkvoll

28. mai- &

5 BLI MED pé festen! Opplev Honefossrevyen - en kveld fylt med latter og god stemning!
« En overnatting pa det sjarmerende Klaekken Hotell

« Et herremaitid hos Kraft Pizzeria Henefoss Gledeshuset Honefoss Brasserie Fengselet
« En vakker spasertur gjennom Henefoss By, ga elvelangs og til den storslatte fossen.
BESTILL BILLETTER HER: https://www.visi no/.../hor
@felgere

yen-2024..

© Ringerike kommune, Ringerike Naeringsforening og 116 andre 3 kommentarer 4 delinger

-
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Digital markedsfgring og innholdsproduksjon

-Visit @st-Norge produserer eget innhold til vare valgte plattformer og kjgre digitale
kampanjer spisset mot vare ulike malgrupper.

- Alt digitalt innhold, bade organisk og betalt, analyseres ngye for & optimalisere organiske
og betalte innlegg.

.

Dagsture“@rw RS 7 Meaacal Dagsturer og

kulturperler | Ll ¥ s, kulturperler naer

‘Se mer

e Visit @st-Norge X s

|

Sponset

Opplev varmen og roen av hgstkveldene med
stil - rett fra din egen bobil. 3¢ Pakk bobilen og
sett kurs mot @st-Norges bglgende ... Se mer

Koselige'hostkvelder.

visitostnorge.no
Hostkvelder nytes best her! Se mer

‘a

@ Liker D Kommenter 7> Del
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Turistbrosjyren

/ERVERDIG OG NYDELIG

KLAKKEN HOTELL

Hos oss bli du ensket velkomm
med moderne of fleksiie konferan
parkaniegg scon omgr hotelles
og sove godt i folige omgvelser
starste turistattraksicner, Had

Senk skutdrene og nyt etter

rekice deg tibake exter en innholdsiik dag
i kort avatand Bl 1o av Norges
med The Twist

Visit

wortreiste diarer

Opplag: 90 000

@stNorge

aF 2% Turistguide 2024

Antall annonser: 59 :

Distribusjon: 20 kommuner + alle
medlemmer + 8 turistkontor

Hadelandsveien 385, 3514 Hemefoss + +47 32 16 00 00 - salg@kiaekken no
Kaekken.no

watmtsengese | IOMMER | SUMMER 53

STIFTELSEN BUSKERUDMUSEET

RINGERIKES MUSEUM

Ringerkes Museum Uigaer | don prabkefio bygnngen

besskende muligheten t 3 cppien
Norderhov garrie prestegied o den
historien pa spennende o perends
Hor kan cs oppaage hstoriane t okaie persos
hetor zom har satt

som den nasjoniaia heltinnen
o den kjente evertyrsar
Jeegen

rflusnced aur naon 5 cuur mae
harcing Anna Colbjemsciatar and renowned ok
rgan Mag

Norderhovsbakken &, Henefoss

w732135050+ en

STIFTELSEN BUSKERUDMUSEET
VEIEN
KULTURMINNEPARK

urminnepark tar deg med tilbake til
jermaiderent ter kan du se @stiandet ste

romertiden ian
e mye om buordan vkinganes forfadre
vakkert srmspil med fortdan, bgger ogsd
um med skiftarde utstlinger
stingen pa Veton fir cu et et

tardene som de bie

med noen av

Singveien 112, Horafoss + +4732 14 1070

©] §]

T KULTUR OG MSTORIE + CULTUSE ANS MSTORY
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Nyhetsbrev til 13 900 personer ca. annenhver uke

Nyhetsbrev fra Visit @st-Norge Dette kan du glede deg til!

Henefossrevyen
Spilles til og med 6. juli

Opplev den legendariske

Sesongapning pa Kistefos 4. mai Art Of The Brick - Legoutstilling pa Hadeland Glassverk! Honefossrevven: Giennom nesten 40 Villmarksfestivalen pa Ringkollen 20. - 22.
Kistefos ensker velkommen til sesongen 20241 Apner 11. mai og er &pen til 15. september. vyeR: september

Lordag 4. mai inviteres vi il sesongapning med apning av utstillingen "Hurvin forestillinger underholder Jonas o ) o ,
Anderson: Salon Paintings", ny skulptur av Tatiana Trouvé, og som alltid - Opplev Lego pa en helt ny méte i denne eventyrlige utstillingen, hvor kunstner " 2 Ta turen til n og hor flere sp foredrag. A Read, kent
" A} Rﬂnnlng Og hanS ensemble Sltt fra TV programmet "Mina og meg" kommer og holder foredraget "Mina og
polser og proseccol Nathan Sawaya har laget rekonstruksjoner i Lego-klosser av alt fra verdens meg - Norge p& snei med hele sirkuset”. Mikkel Soya Bolstad skal foredra
mest kjente kunstverk, til jungeldyr og dagligdagse gjenstander og sine publikum med latter og galskap. Her er om Villmarka - rundt hjernet, mens Marius Nergérd Pettersen skal dele sine

Billetter kan bestilles pa forhand eller kjopes ved en av inngangene ved fortolkninger av menneskelige folelser. 2 3 hemmelige;hytteriog koler som hap hapavdekdeti Norge,
ankomst. Kistefos e et stort omréde, s alle kommer inn det duket for slaende parodier, SRS s R o A st o o S st Dy
Utstillingen har turnert over 100 byer i 24 land og kommet inn pa CNNs liste glitrende musikalitet og uventede kan ogs3 glede deg til villmarksQuiz med quizvert og komiker, Jonas Renning.
Les mer om Kistefos og bestill billetter til apningen eller andre dager over "Méa-se"-utstillinger, og er perfekt for alle Lego-interesserte,

kunstinteresserte og barnefamilier. vendinger som virkelig apner

|
Se mer og_bestill billetter latterderenel

Les mer og_bestill billetter her
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Visningsturer, Messer, workshops mm.

el

The Twist® dr ett
smbate for alla konst- och
arvieskeurilakare
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Har sker aktivitever dret
aim som glashtisarshower och
stora konstussthilningar
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Vigit 32 Morway

Natur + Kultur = Sant

Kampanjeresultater:

Kampanjefakta: 11 millioner 1,1 millioner
Periode: 26. februar - 07. april 2024 visninger TrueViews/ThruPlays
Markeder: Tyskland/Storbrittania/Danmark
3,7 millioner 147 000
summert rekkevidde Klikk, likes, kommentarer

og delinger

\ \
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Retargeting kampanje rettet mot det danske markedet mars 2024

Samarbeid mellom Kistefos, Hadeland Glassverk, Thorbjgrnrud,
Visit @st-Norge og Innovasjon Norge.

Magiske kunstgjeblikke
og moderne kunst

41




Ny web — lansering pa senhgsten

vst=—=— @) O =

===0OstNorge 4y List Search Menu

Visit
=—= OstNorge

Inspiration
See and Do
Accommodation

What's

Conferences,
Groups, Company

The good life in

The good life in
the countryside

the countryside

The good life in the
Welcome to Eastern Norway countryside

Between the big city, Inland G 3nd the fa
n ek p

Where do you want to go?

Where do you
want to go?

3 L—
=l PRE—
-— \‘ -
A
— 4 \

((

31

\ \



((

Arne-Jorgen Skurdal

Reiselivssjef

Ane Ingeborg Sandnaes
Markedskoordinator

Ingvild Magnus Haraldsen
Markedskoordinator

Turi Nordengen
Digital markedsfarer

Ingvild Haugbraten

Markedskoordinator

Renee Dekker
Markedskoordinator

Runar Bekkelund
Web, turistinformasjon og
handelskammer

E R ks

AndreasnKokkvoII

Innholdsprodusent.

Heidi Gran Brgnstad
Markedsansvarlig

Mia Karlsen
Leerling
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