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Utvalgets sammensetning
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Befolkn Andel Utvalg Andel utv
Ringerike 30500 69 % 350 70 %
Hole 6 800 15 % 75 15 %
Jevnaker 6 900 16 % 75 15 %
Sum 44 200 500
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HOVEDFUNN

Kommunens/byens egen befolkning kjenner byen best — og jo neermere
man bor, jo mer positivt inntrykk har man (‘patriot-faktoren’) og jo mer
kvalifisert oppfatning.

Hanefoss befinner seg samlet sett et godt stykke ned pa
attraktivitetsskalaen — det er mange forhold som bade kan og bar styrkes
i arene som kommer.

Hanefoss scorer best pa dimensjonene sosial profil, kultur og natur —
byen har en spesielt gunstig beliggenhet i forhold til attraktiv natur og
rekreasjonsomrader.

En av tre har et bedre inntrykk av Hgnefoss enn de hadde for noen ar
siden, men 17 prosent har et mer negativ inntrykk — dermed reduseres
nettoeffekten.
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ABSTRACT effective national Teputation management: ghe

Reputation management is by uo means — Country Reputation Cockpit.
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concerned with theiy reputation telative to ohey The task of managing the reputation of a

nations and turn 4o actively measuring and country entails ¢he challenge of firg

managing that reputation. This paper draws On  measuring it relative to the reputation of

Sindings from an extensive study of the repula-  the country’s key competitors. Practitioners

tion and identity of the Principality of Liechten- assuming this task face a dual challenge.

Stein, conducted from April 10 December 2002, First, where studics of country teputations

on behalf of the Liechtenstein Government,  r0 actually conducted, the results and

Against the background of this study, a team of  related daga are usually kepe confidential;
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available for measuting  country reputations, s not comparable,
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Liechtenstein’s tompetitors. In clpse collabora-  of  fiye communications professionals,

ton with Chaleg J. Fombrun and ghe Reputa- enrolleq in the Executive Master of Science

tion Institute, the researchers therefore sot outto  in Communications Management program

deualup q Hew instrumeny: the Fotbrun-R1 at the Um'vcrsiry of Lugano, Switzcrland,

Country Reputation Index, which 5 an  faced when mandated by the 8overnment

adapted version of the validateq Harris-Fom- o Licchtenstein to study  the g

brun Reputation Quotient ysed Sor measuring identity and reputation and devise 5 strate-
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describes how this Leneric new insirument 1was cipality to actively manage its reputation oL N4 2005 P, 305326
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Spgrsmalene

INTRO:

Vi har utformet i alt 17 forskjellige
utsagn, og vi ber deg sette kryss ved de
byene du mener passer til hvert av
utsagnene. Du kan sette kryss ved sa
mange eller fa byer du vil (ingen, én,
flere eller alle).

Det vi gnsker er at du setter kryss der
du mener at byen eller byene peker seg
seerlig positivt ut i forhold til andre
norske byer, og altsé ikke bare de som
er med i denne undersgkelsen.

SOSIAL PROFIL

1. Yter noe ekstra for befolkningen

2. Eren spesielt trygg by med liten
kriminalitet

3. Garlenger enn andre nar det gjelder a ta
vare pa det fysiske miljget (ren natur,
vern av natur, osv.)

KULTUR

4. Viser seerlig stor apenhet og toleranse i
forhold til ulike kulturer og etniske grupper

5. Har en rikere eller mer spennende
historie enn andre

6. Kan by pa flere ulike opplevelser enn de
fleste andre

LEDERSKAP

7. Har ledere som synes spesielt godt i
mediene

8. Er seerlig godt styrt og administrert

TILTREKNINGSKRAFT

9. Har et seerlig gunstig skatteniva, f eks
gjennom lav eiendomsskatt og lave
kommunale avgifter

10. Har spesielt gunstige betingelser for de
som gnsker & etablere nye virksomheter

11.Byr pa seerlig gode jobbmuligheter

OFFENTLIGE TJENESTER

12.Har et variert utdanningstilbud ut over det
vanlige

13. Har seerlig god infrastruktur (transport,
offentlig kommunikasjon, veier, etc.)

14.Har spesielt gode offentlige tjenester
(tilbud innen skole, barnehage,
helsevesen, eldreomsorg)

EMOSJONELLE ATTRIBUTTER / ASPEKTER

15.Er en by de fleste nordmenn respekterer
og ser opp til eller beundrer

16.Har et spesielt godt rykte eller renommé

17.Har mange patrioter, dvs. at innbyggerne
er seerlig stolte av byen

HOVEDINNTRYKK

Hva er ditt samlede totalinntrykk av ... ?

+ Svaralternativ: Sveert darlig — darlig —
middels — godt — sveert godt



Drammen pad endringstoppen

o Diagrammet viser kun andelene

som har svart at de har fatt et

(uendret er ikke vist)

o o Drammen ligger pa topp mht.

Gjovik -4 _ 18 endret inntrykk, etterfulgt av
Hgnefoss.

Drammen 5 54 o | negativ retning ligger Hgnefoss

pa topp — vi ser ingen variasjoner
etter kjgnn, alder eller geografi.

Kongsberg -5 _ 23 o Om lag halvparten svarer at de
ikke har endret oppfatning av
Sandvika - [ -

Honefoss.
m Har fatt et mer negativt inntrykk m Har fatt et mer positivt inntrykk

n= 501 ” Har din oppfatning av en eller flere av disse byene endret seg i lopet av de seneste arene, og i
sa fall i hvilken retning?



Samlet totalinntrykk omtirent likt for alle
byer i undersgkelsen

(o)
Ha nefos s 14% 39% 33% 11% |
Kongsberg BEFA 44% 24% 3%
Sandvika 10% 37% 39% 5%|

Drammen 375 42% 34% 9% |

Gjovik &7 41% 32% 3%I
m Sveert godt m Godt Middels Darlig mSveert darlig

n= 501 ? Hva er ditt samlede totalinntrykk av...? // BNB! Spagrsmalet er stilt etter spgrsmalene om attributtene.

-@-

Til tross for til dels store
variasjoner for de ulike
underdimensjonene blir
samtlige byer i denne
malingen evaluert omtrent
likt nar vi ber om et samlet
totalinntrykk

Dette endrer allikevel ikke
inntrykket av at de ulike
byene har forskjellige sterke
og svake sider



TOTALINNTRYKK

Hanefoss pa niva med snittet

53%

38%

.

51%

-\.f"u""\-.-" -\.f"u""\-.-" -\."'u""\-_-.-:-\.f"u""\-

u"\.-":- o

':;.f"u""\-.-" R A R A AT AT AT AT AN

Ha nefos s

m Sveert godt

Gjennomsnitt
SUM

Figuren viser hvordan Hgnefoss
scorer pa samlet inntrykk (base:
innbyggere i Ringerike)
sammenlignet med
gjennomsnittet.

Verdi = andel sveert godt +
ganske godt inntrykk

Dette er den dimensjonen som
har minst variasjonsbredde.

Hgnefoss er pa niva med
gjennomsnittet nar det gjelder
samlet inntrykk.

De yngste svarer i stagrre grad at
de har et darlig totalinntrykk av
byen.



Henefoss plasserer seg i nedre sjikt malt mot snitt for alle byer med 'all
time low' for hoveddimensjonene 'kultur' og ‘emosjonelle atiributter

Poengsum - alle malte byer

Hgyeste & laveste malte verdier - snitt uthevet . .
o Diagrammet viser samlet score for

alle seks hoveddimensjoner samt

185 totalinntrykk
173 172
16> O  Gra sayler viser resultatene for
® o Honefoss med malte verdier i rgdt ved
sgylefoten
. 122 128
o Vertikale linjer viser hhv snitt for alle
% e @ malte byer (oransje marker) samt
L hgyeste og laveste malte verdier noen
77 77
O 66 . gang
5 + 1 o Alle verdier er basert pa byenes eller
“ ! kommunens befolkning, altsa ikke
. 28 eventuelle nabokommuner
104 99 27 48 80 51 53
Sosial profil Kultur Lederskap  Tiltrekningskraft — Offentlige Emosjonelle Samlet
tjenester attributter totalinntrykk

Hgnefoss Hoyeste Laveste @ Snitt

Base: innbyggere i byen/kommunen



De neste bildene viser to ulike fremstillinger - slik tolker du dem:

Scorekort
98
54
45

Henefoss Gjevik Drammen Kongsberg Sandvika
Honefoss 2023 Total Ringerike @vrige
Yter noe ekstra for befolkningen 25 26 23
Er en spesielt trygg by med liten kriminalitet 47 49 43

Gar lenger enn andre néar det gjelder a ta

vare pa det fysiske miljget 26 & 17

SUM 98 104 83

@urige = Hole og Jevnaker

» Bildet over viser samlet score for alle malte byer i denne
undersgkelsen (bla sgyler)

« Tabellen viser verdiene for Hgnefoss, dvs andel i befolkningen som
mener utsagnet er en god beskrivelse pa byen fordelt etter alle
spurte (Total), befolkningen i Ringerike og den samlede
befolkningen i Hole og Jevnaker — der det er store ulikheter mellom
de to nabokommunene er dette kommentert

10

Hanefoss Gjennomsnitt

= Yter noe ekstra for befolkningen m En spesielt trygg by
u Tar vare pa det fysiske miljget Sum

» Dette bildet viser til venstre de samme andelene blant
befolkningen i Ringerike som mener utsagnet er en god
beskrivelse pa Hanefoss

 Til hayre er snittverdiene for alle malte byer
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SOSIAL PROFIL

Henefoss scorer scerlig godt pa trygghet

Scorekort

98
54 45 0
- - - :

Hanefoss Gjovik Drammen Kongsberg Sandvika
Henefoss 2023 Total Ringerike @vrige
Yter noe ekstra for befolkningen 25 26 23
Er en spesielt trygg by med liten kriminalitet 47 49 43
Gar Ier]ger enn_ andre_ nar det gjelder a ta 26 29 17
vare pa det fysiske miljget
SUM 98 104 83

n= 501 ?  Spersmalsformulering: se slide 5

@vrige = Hole og Jevnaker

o

Hgnefoss scorer hgyest blant
alle byer pa samtlige punkter
innenfor den sosiale dimensjonen

Henefoss scorer saerlig godt pa
trygghet - ligger pa topp ogsa
blant innbyggere i Hole og
Jevnaker

Holeveeringer gir noe lavere
score til Hgnefoss pa punktet om
ivaretakelse av miljget (15 poeng)
— av disse far Drammen flest

poeng (21p)



SOSIAL PROFIL

Lav score mht 'a yte noe ekstra for befolkningen'

104

38

122

43
26
Hgnefoss Gjennomsnitt
Yter noe ekstra for befolkningen m En spesielt trygg by

Tar vare pa det fysiske miljg et SUM

12

Figuren viser hvordan Hgnefoss
scorer pa de ulike
underdimensjonene
sammenlignet med
gjennomsnittet.

Som illustrert pa forrige slide
scorer Honefoss seerlig godt pa
trygghet. Pa dette punktet ligger
byen ogsa over
gjennomsnittsnivaet.

Honefoss scorer noe lavere enn
gjennomsnittet nar det kommer til
a ta bare pa det fysiske miljget og
betydelig lavere nar det gjelder a
yte noe ekstra for befolkningen.



13

KULTUR

Honefoss, Drammen og Kongsberg scorer best

Scorekort

86

28

Hanefoss Gjovik Drammen Kongsberg Sandvika
Henefoss 2023 Total Ringerike Evrige
Apenhet/toleranse (ift. ulike kulturer og etniske grupper) 27 K1 18
Har en rikere eller mer spennende historie enn andre 41 45 30
Kan by pa flere ulike opplevelser enn de fleste andre 21 23 17
SUM 89 59 65

@vrige = Hole og Jevnaker
n= 501 ?  Spersmalsformulering: se slide 5

P4 kulturdimensjonen ligger
Henefoss pa topp, etterfulgt av
Drammen og Kongsberg. Byene
scorer vel og merke hgyt pa ulike
underdimensjoner.

Pa apenhet/toleranse og
opplevelser scorer Drammen
hgyest (hhv. 44p og 33p),
uavhengig av bosted.

Kongsberg scorer hgyest nar det
gjelder historie (50 poeng).

Pa punktene historie og
opplevelser trekkes Hanefoss-
scoren ned av den yngste
aldersgruppa — her oppnar byen
hhv. 26 og 10 poeng blant disse.

Holeveeringer gir Hgnefoss
lavere score pa apenhet (16p) og
opplevelser (12p) — folk fra
Jevnaker gir noe lavere score pa
historie (27p).

O



KULTUR

Honefoss scorer lavere enn snittet — scerlig pa opplevelser

99

31

140

42

45

Ha nefos s

Apenhet & toleranse

m Rik / spennende historie

Gjennomsnitt

Opplevelser SUM

14

Figuren viser hvordan Hgnefoss
scorer pa de ulike
underdimensjonene
sammenlignet med
gjennomsnittet.

Honefoss scorer lavere pa
samtlige punkter under
kulturdimensjonen, og har mest a
ta igjen pa opplevelser.
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LEDERSKAP

Hgnefoss pa nivda med Drammen og Sandvika

Scorekort
26 27 27
. : . ﬁ .
Hanefoss Gjovik Drammen Kongsberg Sandvika
Henefoss 2023 Total Ringerike Pvrige
Har ledere som synes spesielt godt | mediene 14 15 12
Er saerlig godt styrt og administrert 12 12 10
SUM 26 27 22
@vrige = Hole og Jevnaker
n= 501 ?  Spgrsmalsformulering: se slide 5

o

Sammenlagt ligger Drammen og
Sandvika pa topp, tett etterfulgt av
Hgnefoss.

Henefoss scorer noe bedre enn
Drammen (11p) og Sandvika (9p)
pa synlig ledelse, men overgas av
disse (hhv. 16 og 18 poeng) pa
styring og administrasjon.

Pa begge punktene ser vi sveert
hgye andeler «vet ikke / ingen
formeningen / ingen av disse». Pa
synlig ledelse og
styring/administrasjon er
andelene pa hhv. 68 og 54
prosent.



LEDERSKAP .
Honefoss ligger under snittet mht. bade synlighet og fillit

O  Figuren viser hvordan Hanefoss
scorer pa de ulike
underdimensjonene
sammenlignet med
gjennomsnittet.

O Hoanefoss ligger under
gjennomsnittet pa
lederskapsdimensjonen. Lav
score pa styring/administrasjon
reflekterer at tillittsnivaet er lavt
blant innbyggerne overfor

44 lederne.
2 e
15 26
Honefoss Gjennomsnitt

Synlige ledere m Godt styrt/ admnistrert SUM

16
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TILTREKNINGSKRAFT

Hgnefoss scorer godt pa 'gunstige betingelser for nceringsetablering”

45 46
35 36
21 . .

Scorekort

Hanefoss Gjovik Drammen Kongsberg Sandvika
Henefoss 2023 Total Ringerike Bvrige
Har et saerlig gunstig skatteniva (f eks lav 7 7 8
eiendomsskatt og lave kommunale avgifter)

Har spesielt gunstige betingelser for de som 20 22 15
ansker a etablere nye virksomheter

Byr pa saerlig gode jobbmuligheter 18 19 17
SUM 45 45 40

n= 501 ?

Spersmalsformulering: se slide 5

Q@vrige = Hole og Jevnaker

o

Samtlige byer scorer lavt pa
punktet som omhandler gunstig
skatteniva — Sandvika pa topp,
men med kun 9 poeng. Her svarer
hele 77 prosent 'vet ikke / ingen
av disse'.

Hgnefoss scorer betydelig
hgyere enn resten pa punktet om
gunstige betingelser ved
naeringsetablering.

o Holeveeringer gir lavere score

(11p)

o nr. 2 er Kongsberg som kun

oppnar 9 poeng

o Mange (63 prosent) svarer vet ikke

Sandvika scorer best (32 poeng)
pa jobbmuligheter.



TILTREKNINGSKRAFT

Litt over snitt pa 'gunstige betingelser mht etablering'’

66
48
85
19
7 15
Honefoss Gjennomsnitt

@konomisk gunstig/ lave avg
Gode jobbmuligheter

m Gunstig mht etablering

SUM

18

Figuren viser hvordan Hgnefoss
scorer pa de ulike
underdimensjonene
sammenlignet med
gjennomsnittet.

Samlet sett ligger Hgnefoss under
gjennomsnittet pa dimensjonen
«tiltrekningskraft».

Byen scorer derimot hgyere enn
gjennomsnittsnivaet pa «Har
spesielt gunstige betingelser for
de som gnsker a etablere nye
virksomheter».
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OFFENTLIGE TJENESTER

Honefoss scorer godt pa utdanning og offentlige tjenester

Scorekort
92
o2 45
Hanefoss Gjovik Drammen Kongsberg Sandvika
Henefoss 2023 Total Ringerike Elvrige
Har et variert utdanningstilbud ut over det vanlige 36 40 27

Har sa=rlig god infrastruktur (transport, offentlig

kommunikasjon, veier, etc.) B " ’

Har spesielt gode offentlige tjenester {tilbud innen

skole, barnehage, helsevesen, eldreomsorg) % 2 20

SUM 73 g0 56

@vrige = Hole og Jevnaker

n= 501 ?  Spersmalsformulering: se slide 5

o

Drammen ligger pa topp samlet
sett, men scorer ikke hayest pa
noen av underdimensjonene.

Henefoss ligger pa topp bade pa
utdanningstilbud og gode
offentlige tjenester, men scorer
betydelig lavere enn Drammen og
Sandvika pa infrastruktur (hhv. 43
og 53 prosent).

Pa punktet om gode offentlige
tienester svarer halvparten «vet
ikke / ingen formening / ingen av
disse».



OFFENTLIGE TJENESTER

Svcert lav score pa 'infrastruktur & off. transport’

104
80 27
40 49
Hgnefoss Gjennomsnitt
Variert utdanningstilbud m God infrastruktur/ off transport, etc

Gode off tienester (skole, helse, etc.) SUM

20

Figuren viser hvordan Hgnefoss
scorer pa de ulike
underdimensjonene
sammenlignet med
gjennomsnittet.

Honefoss scorer sammenlagt
lavere enn gjennomsnittet, men
scorer noe hgyere pa
underdimensjonen «har spesielt
gode offentlige tjenester (skole,
barnehage, helsevesen,
eldreomsorg etc.)»



EMOSJONELLE ATTRIBUTTER
Kongsberg klart sterkest profil

Scorekort
78
57 56

Hanefoss Gjovik Drammen Kongsberg Sandvika
Henefoss 2023 Total Ringerike Brige
Er en by de fleste nordmenn respekterer 6 6 6
og ser opp til eller beundrer
Har et spesielt godt rykte eller renomme J ) 10
Har mange patrioter (dvs. at innbyggerne 33 35 28
trives og er saerlig stolte av byen)
SUM 48 50 44

@vrige = Hole og Jevnaker

n= 501 ?  Spersmalsformulering: se slide 5

o

Kongsberg scorer best pa
emosjonelle attributter samlet sett
— dette skyldes at byen scorer
hgyere pa underdimensjonene
respekt/beundring (28p) og
rykte/renommé (26p). Hanefoss
scorer lavest pa disse punktene.

Hgnefoss scorer best pa
patriotisme, tett fulgt av Drammen

(32p).

Innbyggere i Jevnaker gir
Hanefoss lavere score enn resten
pa patriotisme (22p) — blant disse
scorer Drammen best pa dette
punktet (34p).



EMOSJONELLE ATTRIBUTTER
Lav score pa samtlige punkter

O  Figuren viser hvordan Hanefoss
scorer pa de ulike
underdimensjonene
sammenlignet med
gjennomsnittet.

O Hgnefoss scorer lavere pa
samtlige underdimensjoner under
108 . .
emosjonelle attributter.

O Til tross for a score best av
nabokommunene pa patriotisme
51 har Hgnefossingene mye a ta

n igjen sammenlignet med snittet.
35

o — 26

56

Honefoss Gjennomsnitt

Respektert og beundret mGodt rykte/ renommeé Mange partioter SUM

22



Honefoss versus Tansberg

Heonefoss Tensberg

Er en spesielt trygg by med liten kriminalitet 49 33
Har spesielt gunstige betingelser for de som gnsker 3 etablere nye virksomheter 22 8
Har spesielt gode offentlige tjenester (tilbud innen skole, barnehage, helsevesen, eldreomsorg) 20 18
Gar lenger enn andre nar det gjelder & ta vare pa det fysiske miljget (ren natur, vern av natur, osv.) 29 21
Viser saerlig stor apenhet og toleranse i forhold til ulike kulturer og etniske grupper 31 25
Har et variert utdanningstilbud ut over det vanlige 40 34
Er saerlig godt styrt og administrert 12 10
Byr pa seerlig gode jobbmuligheter 19 19
Har et saerlig gunstig skatteniva, f.eks. gilennom lav eiendomsskatt og lave kommunale avgifter 7 12
Har ledere som synes spesielt godt | mediene 15 22
Yter noe ekstra for befolkningen 26 40
Har seerlig god infrastruktur (transport, offentlig kommunikasjon, veier, etc.) 11 26
Har mange patrioter, dvs. at innbyggerne er sarlig stolte av byen 35 54
Kan by pa flere ulike opplevelser enn de fleste andre 23 48
Har et spesielt godt rykte eller renommé 9 53
Har en rikere eller mer spennende historie enn andre 45 92
Er en by de fleste nordmenn respekterer og ser opp til eller beundrer 6 64

SUM 409 579

H-T Diff

23

For a illustrere nivaet har vi i
tabellen til venstre sammenlignet
resultatene for Hgnefoss og Tegnsberg
blant byenes egen befolkning (dvs.
Ringerike kommune og for sistnevnte
by vises resultatene fra kommunene
Tensberg + Faerder).

Sammenlagt scorer Tgnsberg ca.
40 prosent bedre enn Hgnefoss.

Det er imidlertid store variasjoner for
de enkelte underdimensjonene.

Hgnefoss scorer godt pa trygghet /
lite kriminalitet, gunstige betingelser
for naeringsetablering og offentlige
tienester som skole- og helsevesen.

Nar det gjelder rykte/ renommé,
spennende historie og en beundret by
er imidlertid selvtilliten vesentlig
hgyere i Tgnsberg enn i Honefoss.



Honefoss optimalt for friluiftsentusiaster

X %

Natur og Gode tilbud
rekreasjon til barn
42
35
17
AN
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R SORT Y K¢ 9

Hvilken av disse byene mener du har spesielt gunstig beliggenhet i forhold til attraktiv natur og rekreasjonsomrader? / Hvilke av disse byene har spesielt gode tilbud til barn med
n= 501 ? tanke pa barnehager, skoler og fritidstilbud? / Hvilke av disse byene har spesielt gode tilbud til innen helsevesen og eldreomsorg? / Dersom du skulle flytte, enten pa grunn av
jobbskifte, endret livssituasjon eller lignende arsaker, hvilken av disse byene kunne du tenke deg a bosette deg i? Du kan merke av én, flere eller ingen av dem

24

M

Helsevesen og
eldreomsorg

15 17

Alle tall i prosent (%)

Attraktivt a
flytte til
27
I 21 20 18 22
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Henefoss forbindes med fine
turmuligheter og godt kulturliv,
men aller mest fossen. Byen
omtales som en sentral og
koselig by med kort vei til det
meste.

Komplett liste med apne svar
sendes som vedlegg.

Frie assosiasjoner til Honefoss

Darlig arkitektur, Ringkollen
musikk  idrett ~ blii 4oy arbeidsplasser

reiser rolig rikt Stygg by Landlig fmeskog
rotete SYkthS haturen brafolk kUIturhV gstlandet

flyplass tu r |ten fjelle Va skoler  stille
tl|tE f|n b en darll kjedehg kmfrastruktur
bil

. apesenter
w2 OSSeN G B vige e
edeshuse
narhet kort vei bo Sentrum Nl stol:iemme
turomrader Vet ikke muligheter , 5 trenger

Se ntra IL kg ELgEEksbgzn
hygge"g ultur smaby butikker

spennende d i
stort b Vy arry trives

orelv turmuligheter

Hyggelige  friluftsliv ting Trygt ingenting
utdanning mennesker

Hva forbinder du farst og fremst med Honefoss?
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ATTRAKSJONER
Fengselshagen, Fossen og Nordre park mest kjente

: . Fengselshagen [ 7
Hayere kjennskap til
Elvelangs og Ringerikes Fossen og Nordre park [, : ¢
museum blant kvinner enn
Eivelangs [N 55
menn
Kjennskap tenderer til a L e 82%
stige med alder Sendre park - [ N 5
Veien Kulturminnepark | R 5 -
Ringerikes museum [ 6 -
Skulpturene i Hgnefoss [ 75
Fosseparken [ :°:
Kulturrunden || 29°-

Ingen av disse ] 2%

G 501 e Hvilke av fglgende attraksjoner eller severdigheter kjenner du til?
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ARRANGEMENTER

Honefossrevyen og Ringeriksmaraton mest kjent

T g0 &
> K €

Hanefossrevyen 93%

Ringeriksmaraton 91%

80%

Julegateapning i Hgnefoss
Bondens marked pa torget 75%

74%

Ringeriksdagen
Julemarked 67%

66%

StreetFood marked pa torget

43%

Lysvandring elvelangs

30%

Kulturvandring

Ingen av disse | 1%

n= 501 ? Hvilke av fglgende arrangementer kjenner du til?

(o)

'Nesten alle' kjenner til
Henefossrevyen og/eller
Ringeriksmaraton

Bortsett fra disse to er
samtlige arrangementer mer
kjent blant kvinner enn menn.

Generell tendens: Lavere
kjennskap blant de yngste.

Kulturvandringen minst
kjent.
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6 av 10 vil anbefale venner og kjente a besgke Hanefoss

Gledeshuset

Fengselet
(Kulturstiftelsen
Fengselet)

Ringerike
Kultursenter (som
skifter navn til 'Alles
kulturhus' i august)

Ingen av disse

n= 501 ?

82%

76%

65%

7%

Kjenner til eller har hart om slagordet
‘Kulturbyen ved fossen’?
(Base: alle)

Vil i samtale med venner og kjente
anbefale andre a besgke Hagnefoss
(Base: alle)

Total Ringerike Hole levnaker

37 % 33%

Total Ringerike Hole levnaker
62 % 64 %

Hvilke av fglgende steder har du noen gang besgkt i forbindelse med ett eller flere kulturarrangement? Kjenner du til eller har du hert slagordet ‘Kulturbyen ved
fossen’? / Dersom du i samtale med venner og kjente snakket om byer man kan besgke, ville du med bakgrunn i egne erfaringer anbefale andre a besgke

Hgnefoss?
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